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Innovar es prioritario. Convertirlo en resultados es otra historia.

El reto no es tener más ideas: es reducir la incertidumbre antes de invertir y escalar.

83%
considera la innovación

una prioridad top 3

INTENCIÓN

3%
está preparado para

convertirla en resultados

RESULTADOS

BRECHA

¿Cómo pasamos de

querer innovar a

obtener evidencia?

La innovación no consiste en acertar a la primera.
Consiste en aprender antes de invertir demasiado.

Fuente: BCG, Most Innovative Companies 2024.
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Primero buscamos repetición en el problema. Después buscamos repetición en la solución.

Escalabilidad = patrón de problema + solución base + adaptación limitada









https://deloitte.wsj.com/articles/why-ai-needs-a-dose-of-design-thinking-1501646530
https://deloitte.wsj.com/articles/why-ai-needs-a-dose-of-design-thinking-1501646530
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2019/08/15/the-role-of-design-thinking-in-building-transformative-ai/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2019/08/15/the-role-of-design-thinking-in-building-transformative-ai/
https://singularityhub.com/2018/05/09/how-to-leverage-the-power-of-science-fiction-for-exponential-innovation/
https://singularityhub.com/2018/05/09/how-to-leverage-the-power-of-science-fiction-for-exponential-innovation/
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Definir consiste en sintetizar toda la 
información, en definir el 

>

FOCO CREATIVO 



Existen 2 tipos de problemas:
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Fuente: Innolandia, adaptado de Steven Johnson De donde vienen las buenas ideas
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Prototipo

Feedback 
#1

Co-crear
Feedback 

#2

Seleccionar
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Fuente: © Néstor Guerra
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